
Concept : 
Nestlé heeft de afgelopen jaren aardig wat kritiek gehad 
op hun werkwijze met zowel de cacao boeren en als de 
productie van de cacao. Als gevolg daarvan werkt Nestlé 
nu samen met partners UTZ Certified en Fair trade, om de 
duurzaamheid van de cacao te bevorderen evenals de 
werkomstandigheden van de betreffende boeren
 
Het idee is dan ook om voor Nestlé een aparte chocolade 
lijn op te zetten die op de steeds kritischer wordende 
doelgroep inspeelt. Dit wordt gedaan in combinatie met 
de verpakking van de chocolade en door in de flyer een 
Augmented Reality te plaatsen.
Wanneer de consument zijn telefoon camera voor de flyer 
houdt zie je een kort promofilmpje met het informatieve 
verhaal achter de chocola. Hierdoor wordt mede 
duidelijk gemaakt waar Nestlé als merk voor staat zodat 
de consument wordt meegenomen in deze totale choco 
lade beleving.




























